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Regulamin Programu ERLI
Business VIP GOLD

§1
Postanowienia ogéine

Niniejszy Regulamin okresla warunki oraz zasady funkcjonowania Programu ERLI Business VIP
GOLD na platformie transakcyjnej ERLI.pl, ktérej operatorem jest ERLI Spétka Akcyjna
z siedzibg w Poznaniu (60-166), ul. Grunwaldzka 182, wpisang do rejestru przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznah - Nowe Miasto
i Wilda w Poznaniu, Wydziat VIIl Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem
KRS 0000939148 (dalej zwana: ,Sp6tka”).

Celem Programu ERLI Business VIP GOLD jest tworzenie mechanizméw wspierajgcych
Sprzedajacych w dziataniach zmierzajgcych do zwiekszenia sprzedazy ich Towaréw na ERLI.pl
oraz umozliwienia Kupujgcym dokonywania zakupéw w wysokim standardzie obstugi
oraz po przystepnych cenach.

§2

Definicje
ERLI.pl - prowadzona przez Spétke, na zasadach okreslonych w Regulaminie Sprzedajacych,
platforma transakcyjna dostepna w domenie erli.pl, a takze Aplikacji mobilne;.
Aplikacja mobilna - nalezagce do Spotki i zarzadzane przez nig oprogramowanie w postaci
aplikacji mobilnej, udostepniane Uzytkownikom do bezptatnego pobierania i uzytkowania
na urzgdzeniach mobilnych Uzytkownikéw, w ramach ktérego, Uzytkownik, dziatajgcy jako
Kupujacy, moze korzystac¢ z ERLI.pl bez koniecznosci otwierania przegladarki internetowej.
Cele - majg znaczenie okreslone w § 4 ust. 1 Regulaminu.
Kampania Reklamowa - ustuga zamawiana przez Spotke, a wykonywana przez Dostawcéw
ustug Ads, zgodnie z Regulaminem ERLI Campaigns.
Konto - prowadzony dla Sprzedajgcego przez Spoétke zbidr zasobow, w ktérym sg gromadzone
dane Sprzedajgcego oraz informacje o jego dziataniach w ramach ERLI.pl, umozliwiajgcy dostep
do funkcjonalnosci ERLI.pl.
Metody Dostaw ERLI.pl - funkcjonalno$¢ udostepniona przez Spétke na rzecz Sprzedajgcych
w ramach ERLIL.pl umozliwiajgca wybranie Ustugi dostawy wykonywanej na zasadach
okreslonych w Regulaminie Metod Dostawy Erli.pl, stanowigcej Zatgcznik nr 4 do Regulaminu
dla Sprzedajacych.
Obrét - miesieczne wptywy brutto Partnera ze sprzedazy Towaréw w ramach ERLI.pl (GMV).
Korzystna dla Kupujgcego cena - ma znaczenie okreslone w § 4 ust. 2 Regulaminu.
Kupujacy - osoba fizyczna, w tym konsument, osoba prawna lub jednostka organizacyjna
nieposiadajgca osobowosci prawnej, ktora dziatajgc w ramach ERLI.pl przyjeta oferte sprzedazy
Towaru lub podjeta inne czynnosci zmierzajgce do nabycia Towaru.
Panel Klienta - wydzielona w ramach ERLI.pl funkcjonalno$¢ zarzadzania dostepem do ustug,
dedykowana dla Sprzedajgcego.
Partner - Sprzedajacy, ktéry uczestniczy w Programie ERLI Business VIP GOLD.
Program ERLI Business VIP GOLD (dalej zwany tez ,Programem”) - oferta motywacyjna,
skierowana przez Spoétke do Partnerdw spetniajgcych kryteria okreslone w Regulaminie.
Program ErliPRO - program dedykowany Sprzedajgcym, ktorego zasady okresla Zatgcznik nr 4
Regulaminu dla Sprzedajgcych - Regulamin Metod Dostawy ERLI.pl, dostepny pod adresem:
https://erli.pl/requlaminy/zalacznik-nr-4-metody-dostaw-erli.
Rabat transakcyjny - upust dotyczgcy prowizji naliczonej od sprzedazy Towardw w danym
miesigcu, zgodnie z Regulaminem dla Sprzedajgcych, do wykorzystania poprzez pomniejszenie
naliczonej prowizji od sprzedazy Towardéw o okreslong kwote przyznanego upustu, przystugujacy
Partnerowi wytgcznie po spetnieniu wszystkich warunkdw okreslonych w niniejszym Regulaminie.
Regulamin - niniejszy Regulamin Programu ERLI Business VIP GOLD.
Regulamin dla Sprzedajgcych - kazdorazowo aktualna wersja Regulaminu dla Sprzedajgcych
publikowana na stronach erli.pl/regulaminy i okreslajgca zasady publikowania ofert
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i prowadzenia sprzedazy przez Sprzedajgcego w ramach ERLI.pl.

Regulamin ERLI Campaigns - kazdorazowo aktualny regulamin okreslajgcy zasady swiadczenia
Ustugi ERLI Campaigns przez Spotke, dostepny pod adresem: https://erli.pl/regulaminy.

Sklep - wyodrebniony fragment platformy transakcyjnej ERLI.pl, w ramach ktorej Sprzedajacy
ma mozliwo$¢ publikowania informacji o Towarach.

Spétka - ERLI Spotka Akcyjna z siedzibg w Poznaniu (60-166), ul. Grunwaldzka 182, wpisang
do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy
Poznan - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, Wydziat VIII Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000939148, posiadajgcg NIP: 7792533602 oraz kapitat
zaktadowy w kwocie 104 600,00 PLN, w catosci optacony.

Sprzedajacy - podmiot, ktéry oferuje do sprzedazy Towar w ramach ERLI.pl.

Strefa marek - wyznaczone czesci platformy transakcyjnej w domenie erli.pl i w Aplikaciji
mobilnej, przeznaczone do wyswietlania reklam graficznych Sprzedajacych.

Towar - rzecz, bedgca przedmiotem umow zawieranych przy uzyciu ERLL.pl.

Transakcje - umowy sprzedazy Towarow zawierane w ramach ERLL.pl.

Ustuga ERLI Campaigns - ustuga $wiadczona przez Spotke, polegajgca na udostepnieniu
mozliwosci korzystania drogg elektroniczng z narzedzi stuzgcych zamawianiu Kampanii
Reklamowych w ramach ERLI.pl, zgodnie z postanowieniami Regulaminu ERLI Campaigns,
ktérego tres¢ dostepna jest pod adresem: www.erli.pl/regulaminy.

§3
Postanowienia ogéine

Do Programu moga przystepowaé Sprzedajagcy, ktorzy spetnia warunki okreslone

w Regulaminie, w szczegdlnosci w ust. 2 i 3 ponizej. Przystgpienie realizowane jest poprzez

wystanie zgtoszenia na adres e-mail: vipcontact@erli.pl.

Sprzedajacy przystepujgc do Programu powinien spetnia¢ nastepujgce warunki:

a) posiadac Konto na ERLI.pl, w ramach ktérego wystawione sg oferty na Towary,

b) osiggng¢ w miesigcu kalendarzowym poprzedzajgcym przystgpienie do Programu Obrét
w wysokosci nie mniejszej niz 200 000,00 zt brutto lub wykazac, ze w ostatnich 12 miesigcach
poprzedzajacych przystgpienie do ktéregokolwiek Programu srednia miesieczna sprzedaz
jego Towaréw poza ERLI.pl wyniosta nie mniej niz kwota wyzej wskazana,

C) nie posiadac zalegtosci w ptatnosciach wobec Spéiki z tytutu korzystania z ustug oferowanych
przez Spotke,

d) korzysta¢ z ERLI.pl w sposob nienaruszajgcy Regulaminu dla Sprzedajgcych, przepiséw
prawa i dobrych obyczajéw,

e) oferowa¢ w ramach ERLI.pl Metody Dostaw ERLI.pl, tj. ERLI InPost Paczkomaty 24/7, ERLI
InPost Kurier, dla wszystkich ofert, z wyjagtkiem tych, ktére dotyczg Towarow,
ktére nie spetniajg parametrow do zakwalifikowania okreslonych Towaréw do ww. metod
dostaw,

f) podac w ofertach ceny referencyjne, zgodnie z zasadami prezentowania cen referencyjnych,
dostepnych pod adresem: https://erli.pl/zasady-prezentacji-cen-referencyjnych, o ile posiada
te ceny.

Spotka kwalifikuje Sprzedajgcych do danego Programu w oparciu o:

a) stwierdzenie spetnienia wymogow okreslonych w ust. 2 powyzej,

b) zapewnienia okreslonego standardu sprzedazy Towaréw, w szczegolnosci zapewnienia
szybkiego czasu wysyltki, umozliwienia Kupujgcym dokonywanie wygodnych zwrotow
Towaru oraz zapewnienie odpowiedniej ilosci Towaru.

W szczegolnych przypadkach, Spotka moze zakwalifikowa¢ do Programu Sprzedajgcego, jezeli

Sprzedajacy byt uprzednio uczestnikiem innego, podobnego programu organizowanego przez

Spotke lub uczestnikiem testow programoéw, ktérych cel byt zbiezny do celu Programu.

W takiej sytuacji Sprzedajgcy zostanie warunkowo dopuszczony do udziatu w Programie

do czasu spetnienia wszystkich wymogow wskazanych w ust. 2 i 3 lit. b powyzej w ciggu dwoch

nastepujgcych po sobie miesiecy kalendarzowych od dnia zakwalifikowania Sprzedajgcego
do Programu. W przypadku, gdy taki Partner nie spetni wymagan w okreslonym terminie, Spétka
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bedzie uprawniona do zakonczenia wspotpracy z Parterem w ramach Programu ze skutkiem
natychmiastowym.

§4
Zobowigzania Stron

1. Partner, w trakcie uczestniczenia w Programie, zobowigzany jest do:

a) oferowania do sprzedazy w ramach ERLI.pl co najmniej 95% wszystkich Towaréw
oferowanych przez Partnera w ramach jego wszystkich kanatéw sprzedazy,

b) oferowania do sprzedazy w ramach ERLI.pl co najmniej 90% Towaréw wskazanych
w lit. a powyzej, po korzystnej dla Kupujgcego cenie na tle cen oferowanych w innych
kanatach sprzedazy,

c) oferowania w ramach ERLI.pl Metod Dostaw ERLI.pl, tj. ERLI InPost Paczkomaty 24/7, ERLI
InPost Kurier, dla tych Towardw, ktére moga by¢ doreczane w ramach Metod Dostaw ERLI.pl,

d) oferowania dostaw Towaréw w programie ErliPRO, o ile oferowane Towary spetniajg
standardowe parametry dla ww. programu,

e) uzyskania w kazdym miesigcu kalendarzowym nie wiecej niz 5% ilosci niezrealizowanych
transakcji z przyczyn lezgcych po stronie Partnera,

f)  utrzymanie wspotczynnika Kupujgcych polecajgcych Partnera na poziomie co najmniej 90%,

g) uruchomienia i prowadzenia Kampanii Reklamowej na wszystkie oferty publikowane
w ramach ERLI.pl, w ramach co najmniej jednego Sklepu stworzonego na ERLI.pl przez
Partnera,

h) podania w ofertach cen referencyjnych, jezeli Sprzedajacy posiada te ceny (dalej zwane:
,Celami”).

2. Poprzez korzystng dla Kupujgcego cene, o ktérej mowa w ust. 1 lit. b, nalezy rozumie¢ cene
Towaru podang przez Partnera w Ofercie jako cene sprzedazy tego Towaru przed dokonaniem,
zgodnie z zasadami okreslonymi ponizej, obnizki przez Partnera lub upowazniony przez niego
podmiot (dalej zwanych: ,cenami bazowymi”), obnizong o kwote odpowiadajgca:

a) co najmniej 40% wysokosci prowizji, jaka zostataby naliczona za sprzedaz tego Towaru
na ERLIL.pl po cenie bazowej, zgodnie z Cennikiem, stanowigcym zatgcznik numer |
do Regulaminu dla Sprzedajgcych - w przypadku sprzedazy Towaru poprzez platforme
transakcyjng prowadzong w domenie: www.erli.pl, lub

b) co najmniej 54% wysokosci prowizji, jaka zostataby naliczona za sprzedaz tego Towaru
na ERLLpl po cenie bazowej, zgodnie z Cennikiem, stanowigcym zatgcznik numer |
do Regulaminu dla Sprzedajgcych - w przypadku sprzedazy Towaru poprzez Aplikacje
mobilng w ramach Programu ERLI MobileGO uregulowanego w Regulaminie dla
Sprzedajacych (dalej zwany: ,Program ERLI MobileGO”).

3. Partner moze samodzielnie dokonac¢ obnizki ceny oferowanego Towaru lub poleci¢ dokonanie
takiej obnizki Spoétce. W razie watpliwosci przyjmuje sie, ze Sprzedajgcy zleca i upowaznia
Spotke do obnizenie ceny Towaru o nie wiecej niz:

a) 40% wysokosci prowizji, jaka zostataby naliczona od ceny bazowej danego Towaru
- w przypadku sprzedazy Towaru poprzez platforme transakcyjng w prowadzong
w domenie: www.erli.pl, lub

b) 54% wysokosci prowizji, jaka zostataby naliczona od ceny bazowej danego Towaru
- w przypadku sprzedazy Towaru poprzez Aplikacije mobilng w ramach Programu ERLI
MobileGO.

4. Spotka publikuje oferty Partnera w Aplikacji mobilnej, o ile Partner nie zrezygnowat z takiej
mozliwosci poprzez ziozenie dyspozycji o rezygnacji za posrednictwem wiadomosci email
wystanej na adres aplikacja@erli.pl lub uzycie przycisku ,Rezygnuje ze sprzedazy w Aplikacji
mobilnej” w Panelu Klienta. Rezygnacja ze sprzedazy okre$lonych Towardéw w Aplikacji mobilnej
oznacza, ze nie mozna wyszukac ich ofert w Aplikacji mobilnej. Partner moze zrezygnowac z
udziatu w Programie ERLI MobileGO w odniesieniu do wszystkich ofert lub wytgczajac,
wyraznie wskazane, pojedyncze oferty. W przypadku rezygnacji z udziatu w Programie ERLI
MobileGO ust. 5 ponizej nie ma zastosowania.

5. Partner z tytutu sprzedazy Towaréw na rzecz Kupujgcych po cenach obnizonych zgodnie z ust.
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3 lit. b powyzej, inaczej niz to zostalo uregulowane w art. 8.' ust. 3 Regulaminu
dla Sprzedajgcych, otrzymuje od Spétki Rabat transakcyjny (marketingowy) w wysokosci
odpowiadajgcej 50% réznicy pomiedzy wartoscig obnizki ceny danego Towaru w Aplikaciji
mobilnej a wartoscig obnizki na platformie transakcyjnej w domenie erli.pl dokonanej zgodnie
z ust. 3 powyzej. Sprzedajgcy moze wykorzysta¢ Rabat transakcyjny (marketingowy) na poczet
przysztych optat z tytutu prowizji od sprzedazy Towardw, poprzez pomniejszenie naliczonej
prowizji o kwote przyznanego Rabatu marketingowego. Rabat transakcyjny (marketingowy),
ktory otrzyma Sprzedajgcy zostanie naliczony i przyznany niezwtocznie po sprzedazy danego
Towaru po obnizonej cenie. Pozostate zasady Programu MobileGO uregulowane
w Regulaminie dla Sprzedajgcych stosuje sie odpowiednio.

6. Wykonanie przez Partnera zobowigzan okreslonych w ust. 1 powyzej moze podlegac weryfikaciji,
w tym przy uzyciu narzedzi pozwalajgcych na automatyczne analizowanie danych dotyczacych
ofert sprzedazy Towarow.

7. Partnerowi uczestniczagcemu w Programie ERLI Najlepsza Cena, zgodnie z art. 8.° Regulaminu
dla Sprzedajgcych prowizja od sprzedanych Towarédw w ramach tego programu liczyé
sie bedzie od ceny sprzed obnizki, dokonanej zgodnie z warunkami wskazanymi w Regulaminie
dla Sprzedajgcych.

§5
Korzysci z tytutu uczestniczenia w Programie

1. Partner, pod warunkiem spetnienia wszystkich Celow, uzyska po kazdym miesigcu uczestnictwa
w Programie ERLI Business GOLD, dodatkowy, odrebny od wskazanego w § 4 ust. 5 powyzej,
Rabat transakcyjny na prowizje, ktéra zostata naliczona za sprzedaz Towaréw dokonanych
po cenie korzystniejszej dla Kupujgcego niz ceny oferowane w innych kanatach sprzedazy
w momencie zawarcia transakcji, obnizonych zgodnie z § 4 ust. 2 i 3, w danym miesigcu przez
Sklepy Partnera zgtoszone do Kampanii Reklamowej, pod warunkiem, ze fgczna wartos¢ tego
dodatkowego Rabatu transakcyjnego za dany miesigc wynosi co najmniej 500 zt netto,
wygenerowanego przez Sklepy Partnera uczestniczgce w Programie VIP.

2. Wramach Programu ERLI Business VIP GOLD, Partner:

I moze korzystac¢ z pomocy dedykowanego zespotu opiekundéw w zakresie:
e publikowanych ofert Partnera na ERLI.pl,
e integracji technologicznej z narzedziami pozwalajgcymi na automatyczne
analizowanie danych dotyczagcych sprzedazy Towardw i zarzgdzaniem sprzedaza,
e dziatan marketingowych, wskazanych w punkcie Il ponizej,
e  Ustugi ERLI Campaigns,

1. otrzyma rabat na Ustuge ERLI Campaigns,

. prezentacja i content ofert Partnera na ERLI.pl podlega¢ bedzie udoskonaleniu
przy pomocy Al, na co Partner niniejszym wyraza zgode, przy czym Partner moze
w kazdej chwili zrezygnowac z tej korzysci wytgczajac jg w panelu sprzedawcy,

V. moze korzystaC z pakietu dziatan marketingowych wykonywanych w czasie
uczestnictwa w Programie, takich jak: publikacja informacji o Towarach w ramach
Strefy marek na ERLI.pl, akcjach promocyjnych Towaréw w social mediach ERLI.pl
(Instagram i Facebook), promocji Towaréw na ERLL.pl, tj. na banerach na stronie
gtéwnej ERLI.pl, banerach kategorii na ERLI.pl, kartach produktu na ERLI.pl, listingach
produktowych, a takze w poradnikach z promocjg produktéw o najwiekszym potencjale
sprzedazowym w danym okresie oraz e- mailingach produktowych.

3. Partner nie bedzie uprawniony do uzyskania w danym miesigcu Rabatu transakcyjnego
w odniesieniu do Sklepu, dla ktérego nie uruchomit Kampanii Reklamowej na wszystkie Towary
oferowanie w tym sklepie lub nie prowadzit Kampanii Reklamowej na wszystkie Towary
oferowane w tym Sklepie w danym miesigcu.

4. Rabat transakcyjny za dany miesigc zostanie przyznany i bedzie widoczny na Koncie Partnera
w terminie do ostatniego dnia miesigca nastepujgcego po miesigcu rozliczeniowym,
o ile Partner spetnit wszystkie warunki okreslone w Regulaminie.



CRLI.PL

5. W przypadku gdy warto$¢ Rabatu transakcyjnego w danym miesigcu nie osiggnie co najmniegj
kwoty 500 zt netto, prawo do przyznania Rabatu transakcyjnego nie powstaje, a wartosci nizsze
nie podlegajg rozliczeniu, kumulacji ani przeniesieniu na kolejne okresy rozliczeniowe. Spdtka
moze w szczegOlnie uzasadnionych przypadkach przyzna¢ Partnerowi Rabat transakcyjny
réwniez w sytuacji, gdy jego wysokos¢ nie osiggneta wymaganej kwoty, w szczegoélnosci
w przypadku niewielkiego odstepstwa od tej wartosci, w poczagtkowym okresie uczestnictwa
w Programie lub w innych obiektywnie uzasadnionych okolicznosciach.

6. Spotka jest uprawniona do potrgcenia kwot rekompensat wyptaconych Kupujgcym w ramach
Programu Ochrony Kupujgcych (POK) w danym miesigcu rozliczeniowym w zwigzku
z Transakcjami zrealizowanymi przez Partnera. Potrgcenie nastepuje raz w miesigcu,
na podstawie zestawienia wyptat POK przypisanych do Partnera, poprzez pomniejszenie
Rabatu transakcyjnego, o ktérym mowa w § 5 ust. 1, naleznego Partnerowi za ten sam miesigc.
Jezeli w danym miesigcu wartos¢ Rabatu transakcyjnego nie przekroczy minimalnego progu
500 zt netto, potrgcenie dokonywane jest z biezgcego salda rozliczeniowego Partnera.
W przypadku gdy tgczna kwota rekompensat wyptaconych w ramach POK przewyzsza warto$¢
naleznego Rabatu transakcyjnego, Spotka potrgca brakujgcg czes¢ z salda rozliczeniowego
Partnera. Informacje o dokonanych rozliczeniach sg udostepniane Partnerowi w Panelu Klienta.

7. Przyznany Rabat transakcyjny nie podlega wymianie na gotowke.

8. O ile wyraznie inaczej nie zaznaczono, Rabat transakcyjny dotyczy wytgcznie prowizji
od sprzedazy podstawowej, tj. naliczonej od Transakcji danego Sklepu, ktére w danym miesigcu
rozliczeniowym nie zostaly objete zadnym innym upustem przyznanym w ramach odrebnych
programéw specjalnych lub promocji organizowanych przez Spotke.

9. Woysokos¢ Rabatu transakcyjnego i rabatu na Ustuge ERLI Campaigns zostanie potwierdzona
w 0sobnej umowie, zgodnie z warunkami okreslonymi w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu.

§6
Czas trwania Programu

1. Partner przystepuje do Programu na czas nieokreslony.

2. W przypadku niespetnienia ktéregokolwiek z warunkow okreslonych w § 3 ust. 2 przez dwa
nastepujgce po sobie miesigce kalendarzowe, Spotka moze podjg¢ decyzje o zakonczeniu
wspotpracy z Partherem w ramach danego Programu.

3. Partner moze w kazdym czasie zakonczy¢ wspotprace ze Spotkg w ramach Programu
ze skutkiem natychmiastowym, komunikujgc Spotce che¢ rezygnacji z Programu, w formie
wiadomosci e-mail przestanej na adres vipcontact@erli.pl.

4. Spoétka moze w kazdym czasie zakonczy¢ wspétprace z Partnerem w ramach Programu
ze skutkiem natychmiastowym Ilub wykluczy¢ go na czas okreslony lub nieokreslony
z uczestnictwa w Programie, w szczegolnosci jezeli:

a) Partner w jakimkolwiek momencie uczestnictwa w Programie zaprzestanie lub przerwie
realizacje Celdw okreslonych w § 4 ust. 1 powyzej,

b) dziatania prowadzone przez Partnera w ramach ERLI.pl szkodzi¢ bedg innym uzytkownikom
ERLI.pl lub bezposrednio Spoéice,

Cc) dziatalnos¢ Partnera narusza¢ bedzie Regulamin, Regulamin dla Sprzedajgcych,
Regulaminu ERLI Campaigns, lub obowigzujgce przepisy prawa,

d) Partner podjat jakiekolwiek dziatania majgce wptyw lub skutkujgce nieprawdziwym,
niepeinym badz nierzetelnym przedstawianiem danych dotyczgcych ofert sprzedazy
Towarow,

e) Partner nie rozpoczat Kampanii Reklamowej na wszystkie Towary oferowane przez
Partnera w ramach co najmniej jednego sklepu na Platformie lub wstrzymat albo zakohczyt
Kampanie Reklamowg na wszystkie lub wybrane Towary oferowane w ramach tego sklepu.

5. Spotka moze w kazdym czasie podjg¢ decyzje o zakonczeniu Programu. O zakonczeniu
Programu Partner zostanie powiadomiony w formie wiadomosci e-mail przestanej na adres
wskazany na swoim Koncie. Zakonczenie Programu bedzie miato skutek na koniec miesigca,
w ktérym Spétka poinformowata o zakonczeniu Programu. W przypadku zakonczenia Programu
Rabat transakcyjny za okres od powiadomienia Partnera o zakonczeniu Programu do daty
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zakonczenia Programu zostanie naliczony zgonie z zasadami wskazanymi w Regulaminie.

§7
Postanowienia koricowe

1. Spodtka moze zmieni¢ Regulamin w nastepujgcych przypadkach:

a) zmiany przepiséw prawa, decyzje lub wytyczne organéw panstwowych lub orzecznictwo
sgdéw majgce bezposredni wptyw na ksztatltowanie praw i obowigzkéw Sprzedajacych,
Kupujacych lub Spofki,

b) zmiany dziatania badz architektury systeméw teleinformatycznych ERLI.pl, w szczegdlnosci
zmiana funkcjonalnosci bgdz zakresu swiadczenia ustug,

c) z uwagi na wzgledy bezpieczenstwa danych oraz w celu zapobiegania naduzyciom
lub naruszeniom prawa badz uzasadnionego interesu Sprzedajgcych, Kupujgcych
lub Spétki,

d) zmian redakcyjnych, majacych na celu lepsze zrozumienie tresci.

2. Zmiana staje sie skuteczna w terminie wskazanym przez Spotke, ktory nie moze by¢ krotszy
niz 15 dni od momentu udostepnienia w ERLI.pl zmienionej tresci Regulaminu.

3. W razie uznania niektorych postanowien Regulaminu za niewazne lub niewigzace w orzeczeniu
sadu lub innego uprawnionego organu, pozostate postanowienia pozostajg wazne.

4. W przypadku, gdy jakiekolwiek postanowienie Regulaminu jest sprzeczne z jakimkolwiek
postanowieniem lub postanowieniami pozostatych regulaminéw opublikowanych przez Spotke,
pierwszenstwo ma Regulamin.

5. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie znajdg postanowienia Regulaminu
dla Sprzedajgcych, ktore stosuje sie odpowiednio.



